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Resumen
En el marco de la definición del book-trai-
ler como epitexto virtual en la categoría de 
paratexto incorporado (Gray, 2010) o de lite-
ratura digital en aumento (Unsworth, 2006), 
en este trabajo presentamos el análisis de 
las principales características del book-trai-
ler partiendo del estudio de un corpus de 80 
ejemplos seleccionados del material que apa-
rece en la red. De este análisis se desprende-
rá una serie de categorías que constituirán 
las referencias necesarias para analizar un 
book-trailer desde los parámetros de calidad y 
de la alfabetización multimodal. Asimismo 
ejemplificamos el modelo de análisis con el 
objeto de constatar su paradigma.
Abstract
While defining book-trailer as virtual 
epitext in the incorporated paratext ś cate-
gory (Gray, 2010) or increasing electronic 
literature (Unsworth, 2006), we present an 
analysis of the main book-trailer characte-
ristics starting from a survey of 80 examples 
selected from the materials that appears on 
the web. From this analysis we will see some 
categories which will establish the referen-
ces required for analyzing a book-trailer 
from quality parameters and multimodal li-
teracy. We will exemplify the model with the 
object of noticing his paradigm too.
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Introduction 
Different studies on the importance of 
virtual public epitexts to promote the diffu-
sion of books and reading have been published 
recently. More specifically, Lluch, Tabernero & 
Calvo (2015), in line with Gray (2010), empha-
sise the need to reflect on the importance of 
paratexts and in the changes derived from 
their presence. In this line, it his highlighted 
the presence of what Jenkins (2008) calls “inte-
ractive audiences” in the social web where the 
definition of 21st century reader appears: 
They are virtual identities who both attach 
great importance to keeping abreast of the latest 
publishing events, and who enjoy the pleasure of 
sharing knowledge and opinions on the book the 
read, on the authors they like, on the topics, etc. 
(Lluch, Tabernero & Calvo, 2015, p. 798)
The aforesaid study also outlines the 
impact of social web culture on the definition 
of reading, both regarding its promotion and 
the identification of a new status of social 
reader, which incorporates essential changes 
in the discourse’s construction (Lluch, 
Tabernero & Calvo, 2015, p. 802). Gray (2010) 
revises the concept of epitext presented by 
(1987) by virtue of a new culture: the paratext 
and thus the epitext is an auxiliary element of 
the text that works as an introducer thereof. 
It is some kind of cover letter. Therefore, Gray 
(2010, p.6) goes beyond and Genette’s concept 
that sees paratexts as something that is 
supplementary or ancillary and believes that 
paratexts create texts, distribute them and 
are partly responsible of the sense given by 
the reader to the latter. The text is thus a con-
tinuous productivity in perpetual movement. 
On its part, the paratext is in line with the text 
and proposes the reading strategy as a way of 
“textual consumption”. In addition, the para-
texts helps to decide what text is to be read 
and conditions the creation of meanings in 
culture and society:
(…) paratexts contribute to the text and are 
often vital parts of it is to argue that paratexts can 
be part of the creative process, and not just mar-
keting “add -ons, and “ancillary products; as the 
media industries and academia alike have often 
regarded them. To ignore paratexts, textual role is 
to misunderstand their aesthetic, economic, and 
socio-cultural roles (Gray, 2010, p.118).
In short, Gray believes that the paratext is 
part of the text’s identity, which is inherently 
defined by the continuous movement and 
the relation it establishes with the reader’s 
intertext. Therefore, paratextuality and inter-
textuality are two key concepts regarding the 
discourse. 
In this theoretical framework, the analysis 
of virtual epitexts is of vital importance to 
explore new ways of promotion and diffusion of 
books and to identify how do digital paratexts 
contribute to create meanings. As a matter of 
fact, in some cases paratexts even are of an 
artistic nature, as defined by Unsworth (2006) 
as “rising digital literature”. 
The main public virtual epitext of an 
artistic nature is the book-trailer, a marketing 
resource created by publishers to disseminate 
and promote books in the digital environment. 
As stated in previous research (Tabernero, 
2013; 2015a; 2015b; Tabernero & Calvo, 2016), 
publishers have mainly used it to present the 
latest news on children’s literature. book-trai-
lers are defined as an instrument to promote 
books in video format using techniques that 
are similar to those of movie trailers, with 
the unique feature that they are disseminated 
through the social media (Tabernero, 2013; 
2015b). It is a way of promotion that is related 
to a type of reader, the 21st century reader, 
who is familiar with social media and received 
information through multimedia supports 
that integrate words, pictures and sounds 
of an hypertextual nature (Landow, 2009). 
Therefore, children and young readers are 
some of the targets -primarily or secondarily- 
aimed as model readers of a certain kind of 
book-trailers created by publishers to persuade 
recipients who are familiar with the internet 
(Morduchowicz, 2012). This reader finds new 
ways to approach reading in the social media 
(Cassany, 2011; 2012; Lluch, 2014; Rovira, 
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2013, 2015; Tabernero, 2013). In addition, as 
the aforesaid research has shown, book-trai-
lers may become -from the creative point of 
view- a very suitable instrument to promote 
the development of literary competence and 
consequently to train literary readers from the 
earliest stages of education. 
On the other hand, if we take into account 
the essential studies on albums published 
(Arizpe & Styles, 2004; Bader, 1976; Doonan, 
1999; Durán, 2009; Lewis, 1999; Nikolajeva, 
2006; Nodelman, 2010; Salisbury & Styles, 
2012; Sipe, 2008; Van der Linden, 2007, 2013; 
among others), the fact that those publishers 
devoted to graphic literature have adopted 
book-trailers as a way to promote their works 
on the net is the logical consequence. Albums 
are both explained from the theory of litera-
ture and the framework of cinema stories, 
because films resources are frequently used in 
graphic literature. The similarities between 
albums and film language make book-trailers 
become one of the most suitable means to 
publish this genre (Gaudreault & Jost, 1995, 
pages 78-80).
The analysis of these promotion ins-
truments shows that virtual epitexts are 
increasingly necessary to disseminate books, 
both for initial readers and mediators. On the 
other hand, they are constructs that per se 
have aesthetic characteristics that introduce 
the concept of the book as an artistic object 
(Tabernero, 2013, 2015b; Tabernero & Calvo, 
2016).
We find therefore ourselves in the sphere of 
multimodal literacy of the 21st century reader, 
which is essential today. Therefore, studies 
such as that of Unsworth (2013, 2015) and 
Barton & Unsworth (2014) are a reference to 
perform our analysis, although unlike them 
we will be focusing on differentiating the cha-
racteristics of books trailers instead. We will 
be analysing so many digital epitexts that this 
fact may condition both the consumption and 
production of senses and also affect the pro-
motion and dissemination of children’s books.
Theoretical analysis framework
Trailer books have a series of characteris-
tics derived from the aforesaid definition: it 
has to be brief, suggesting, persuasive and 
very precise. Therefore, the classification esta-
blished at the time can be qualified in some 
aspects depending on their format due to the 
vertiginous evolution of the contents on the 
net (Tabernero, 2013, 2015b). Three modali-
ties were determined in the study we refer to: 
Issuu presentations, book-trailers of a cinema-
tic technique and animation short films. As 
far as the second format is concerned, we then 
identified it with flash fictions to define it as 
such. 
On the basis of flash fictions, we find diffe-
rent times of proposals (Tabernero, 2015b): 
those based on ellipsis and suspension as a cons-
truction procedure based on intertextuality 
(http://impedimenta.es/trailers.php/los-za-
patos-rojos-1; http://impedimenta.es/trailers. 
php/max-y-moritz-trailer), those that outline 
just a literal part of the work as an example 
(ht t p://ed icionesek a re.blogspot.com.es/
search/label/Elzbieta) and those that present 
mini-tales of an hypertextual nature based on 
a book of origin (http://anajuan.net/books/). 
It is true that given that social media are 
present in all the spheres of culture and edu-
cation, book-trailers offer new ways that 
conceive the discourse as Kristeva (1969) or 
Barthes (1987). These authors believe that 
works are always written because they are 
moving constantly and this fact thus genera-
tes paratexts, expressions that become part 
thereof. book-trailers are somehow part of 
the paratexts mentioned by Gray (2010) that 
propose a reading strategy, chose their reci-
pients and lead them to construct meanings. 
Moreover, they become texts generated by the 
work that have their own artistic status, both 
in terms of reception and the rules determined 
by the genre. 
Therefore, if we take into account the 
need to give book-trailers the definition of 
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virtual epitexts in the category of incor-
porated paratext (Gray, 2010) or de rising 
electronic literature (Unsworth, 2006), we 
are going to present the main characteristics 
of books trailers by analysing a corpus of 80 
examples chosen from the material on the net. 
A series of categories will be derived from this 
study and they will be the references required 
to analyse a book-trailer from the quality para-
meters. We believe it is important that the 
mediator and the final recipient, whoever he/
she is, have some guidelines to assess to which 
extent the book-trailer follows its purpose 
and has the characteristics determined by the 
genre’s poetics, if it can be called that way. 
This way, our proposal consists on moving 
forward on the basis of previous research and 
extend it and concluding an analysis model 
useful when applied in the future. Likewise, 
we should not forget that book-trailers can 
become an optimal tool to develop literary 
competence, from the creative point of view 
and consequently to train literary readers:
Given the characteristics of their creation, 
book-trailers are instruments that bring 
together the main elements that are part of 
the literary discourse. This way, they can be 
defined as instruments that can be applied 
in the classroom. Literary reading is the 
ultimate expression of the act of reading, 
so that the decoding, interpretation and 
reflection activities as strategies inherent to 
reading comprehension constitute the essen-
tial foundations of the development of literary 
competence (quote Mendoza, 1998). On the 
other hand, children’s books are the best tool 
to develop literary competence, as stated by 
Colomer (2005, pages 99-11). From this point 
of view, book-trailers can -from the point of 
view of creation and reception- be one of the 
work tools of literary, communicative and 
clearly digital competence in the framework 
of web 2.0. (Tabernero, 2015b, pages 227-228).
Criteria followed to select the corpus
The selection of the corpus started by 
making systematic searches over three years, 
mainly on Google. We did not discard the 
occasional provision of profiles of authors 
and publishers on Facebook and Twitter. The 
searches included the keyword “book-trai-
ler” combined with “children’s literature”, 
“album” and “publishers of children’s books”. 
On the other hand, the websites of the main 
publishers of children’s albums and authors 
-writers and illustrators- of children’s lite-
rature were periodically checked. The 
information provided by portals such as 
http://blog.picturebookmakers.com -a com-
pilation of some of today’s major authors of 
children’s books- is especially noteworthy. 
We had to filter the large amount of proposals 
labelled as book-trailers on social media that 
did not have the characteristics of same. This 
way, following the principles of discourse 
analysis, we observed the keys set forth as 
characteristics of the book-trailer on the basis 
of flash fictions (Tabernero, 2015b) when 
selecting the final corpus. We believe that the 
notes that define flash fictions (Zavala, 2006) 
(brevity, diversity, complicity, fractality, 
fugacity and virtuality) are the most suitable 
criteria. We also emphasise the hypertextual 
nature of book-trailers (quote Landow, 2009; 
Mendoza, 2010, 2012), because the subject of 
study is defined as an exercise if hybridization 
of genres of an intertextual nature that is exp-
lained through ellipsis as an essential resource 
to get the recipient to collaborate in the cons-
truction of meanings. We made the selection 
of the study materials taking into account the 
defining notes, as well as the presence of data 
details of the book the book-trailer refers to 
(authors, title, publisher, date of publication, 
etc.). We only considered those book-trailers 
guaranteed by the publisher of the book or 
alternatively of the authors thereof. We thus 
believe that the origin of promotion and hence 
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of persuasion are extremely important in this 
selection. 
Analysis of the book-trailers
According to the above, the initial catego-
ries that support our analysis are the following: 
presence of details identifying the book, 
brevity, complicity, fractality, hypertextua-
lity, intertextuality, ellipsis and suspension. 
We want to make clear that, taking into account 
Genette’s classification (1987), we distinguish 
between the basis of hypertextuality inherent 
to book-trailers, because it is about construc-
ting a discourse on the basis of an existing one, 
and intertextuality of those book-trailers that 
enhance the relations with other works as a 
construction axis. On the other hand, we have 
taken into account the fact that book-trailers 
have used that hybridisation of languages that 
characterises it, with the extreme presence of 
cinematic techniques to preserve the essence 
of the book to which it corresponds from the 
point of view of promotion.
Details of the book
All the book-trailers analysed include 
details of the book, whether at the beginning 
or at the end: authors, title, publisher and, 
in some causes, launch date. This last detail 
normally appears in those book-trailers is 
shown on the publisher’s promotion websites 
where the book is launched. This is the case 
of the promotion of Animalium, by Katie Scott 
and Jenny Broom (https://www.youtube.com/
watch?v=fcJNivIJURc). As a matter of fact, 
after the presentation process,these data are 
erased and become part of the repository of the 
publisher or author, as the proposal by Nórdica 
(http://www.nordicalibros.com). In these 
cases, book trailers are part of online catalo-
gues, which are so frequent nowadays. The 
presence of authors in the photography, just 




a special mention, as well as an interven-
tion in their own work, just like in Stuck by 
Oliver Jeffers (http://www.oliverjeffers.com/
picture-books/stuck). In this book-trailer, 
the author reads his own book aloud and the 
in the backdrop of an animation that also 
reproduces the creation process of the main 
character and other objects and characters that 
end up trapped in the tree. Similarly, A wide 
open house by Pessoa and Legnazzi (https://
www.youtube.com/watch?v=FI0Sp4ge708), 
shows the illustrator in her workshop 
creating the pictures of the book . The trailer 
of Dracula by Scafati goes a bit further, 
because the authors draws and talks about 
the iconic sources that inspired him when 
illustrating Stoker’s work (https://youtu.be/ 
E8WKmYseKGk?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F9- 
6F3ORAiqtJrDEYhJ). It is about exploring the 
creation process and also somehow about pro-
posing ways to construct meanings through 
metafiction. We are obviously approaching 
writing as a private act explored by the reader 
to understand the author’s point of view, in 
the sense of analyses of genetic materials 
(Lois, 2014, p. 57) repaired throughout the 
writing process in all its spheres, offering the 
opportunity of blurring the borders between 
the finished work and the different manifes-
tations emerging therefrom. Therefore, there 
is a portal (http://blog.picturebookmakers.
com) where some authors discuss about the 
creation process of their works. In most cases, 
the authors are frequently present in the book 
trailer. As an example, Kitty Crowther and her 
explanation of Mère Méduse (http://blog.pic-
turebookmakers.com/post/100580798276/
kitty-crowther), an album where a docu-
mentary is made involving the author about 
the creation of the different characters. The 
work of the drafts by the publishing house 
Ekaré on The little king by Sáez Castán deserves 
an special mention (https://youtu.be/MNvVD_ 
8hHAs?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F96F3ORAi 
qtJrDEYhJ).
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As far as the duration of book-trailers is con-
cerned, the corpus analysed shows that they 
normally last between 31 seconds, in the case 
of the shorter ones, like The day the crayons quit 
by Jeffers (https://youtu.be/G1U2HtpuKqs) or 
Flora and the flamingo (https://www.youtube.
com/watch?v=ibliu3hOX0U&nohtml5=False), 
and 3 minutes in the case of the longer ones 
(https://w w w.youtube.com/watch?v=dOl-
5sack_do); Nada de nada by Nesquens and 
Gamón and El libro de la suerte by Lairla and 
Lartitegui https://youtu.be/Q26XAV1ph3g ). 
In average, they last for 1 minute 15 seconds 
approximately. By definition, book-trailers 
has to be short, because what they suggest is 
more important than what they say to make 
the reader read the book.
Complicity and appeal to the reader
On the other hand, book-trailer have to 
establish a relation of complicity with the 
reader, an appeal, a dialogue, sometimes 
direct, to remain true to their persuasive 
purpose. For example, Imagina (https://www.
youtube.com/watch?v=SxUs41jB4Ts) o La voz 
del árbol (https://youtu.be/3U5Ui9FnwFw?lis-
t=PLhv7R7XXRQ JWSf6F96F3ORAiqtJrDEYhJ) 
are book-trailers where second person is used 
and immediately results in the recipient’s 
collaboration. This complicity with the reader 
emerges not only through voice or text, but 
through the characters looking forward. That 
is the case of This is not my hat (https://www.
youtube.com/watch?v=6MuDfdxESOQ), The 
red shoes (http://impedimenta.es/trailers.php/
los-zapatos-rojos-1) o Little Red Riding Hood by 
Gabriela Mistral (https://youtu.be/RU0hRK-
AoFI?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F96F3ORA
iqtJrDEYhJ). This complicity is sometimes 
enshrined in the intervention of a narrator 
who is not the book’s author but the author 
of the text or the implicit author of the work 
and the narrator of the book-trailer defined as 
a discourse. It is a new voice that, in the case 
of the book, normally corresponds to the back 
cover discourse aimed at the reader or the 
mediator, as outlined by Tabernero (2013, p. 
218) in his catalogue of book-trailers. El libro 
de la suerte by Lairla and Lartitegui (https://
youtu.be/Q26XAV1ph3g) is a good example, 
where the keys to read the work are revealed 
by a narrator who enters into a direct dialogue 
with the recipient as if he/she were a child or a 
young reader.
Ellipsis and suspension
The categories of ellipsis and suspen-
sion are linked to the concept of complicity, 
because the discourse is fragmented to invite 
the reader to join the dynamics of playing 
with the scope of expectations and of creating 
gaps. This is one of the main characteristics 
of book-trailers, because suspension turns 
into some kind of ellipsis forced by the dis-
course’s purpose, namely persuasion. Any of 
the book-trailers included in the corpus use 
both ellipsis and suspension as construction 
resources. Therefore, this results in a selec-
tion of sequences, the most relevant ones, so 
that the reader finds the essence of the book. 
The trailer of L’Olivia i les princeses (edition in 
Catalan of Olivia and the fairy princesses) by 
Falconer is an example (https://youtu.be/75M-
2jn4-sXs). This trailer plays with the front 
and the back cover of the book and outlines 
the conflict of the book, and the reader is 
therefore thrilled by the final solution. The 
discourse is constructed in an harmonious 
way, faithful to the main character, who is 
in turn the core of different books and an 
adaptation to a TV series. The fly leafs in pink 
stars sometimes are the transition between 
pictures and pink is the main colour unlike 
black, white and red, and is normally used by 
Olivia to draw herself on white backgrounds. 
The balloons where the dialogues and the 
uptempo music are inserted that accompany 
the flat movement of characters give the 
impression that the main character is very 
active who asks questions and thinks franti-
cally. Olivia does not know what she will be 
when she grows up, she does not understand 
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why do all girls want to be princesses and why 
are princesses dressed in pink. She asks these 
questions in the animated short film, which 
are asked to Olivia’s mother in the book. There 
is thus an ellipsis of sequences, moments and 
characters that converge at the end of the 
book-trailer when Olivia says that she already 
knows what she will be when she grows up... 
The reader will have to read the book to solve 
the riddle, satisfy the expectations raised 
by the trailer and to fill the gaps of the dis-
course generated by the different sequential 
ellipses. On the other hand, Olivia’s song, 
from the TV series, contributes to the idea of 
Olivia’s extreme activity causing fatigue in 
adults. There are also references to images 
from Olivia’s universe such as the dog and the 
cat, companions in different adventures and 
the phenomenon defined by Ricardou (1971) 
“restricted intertextuality” occurs, because 
the universe that generated the work is born 
from intermittent relations between different 
works with the same main character. Most 
of the book-trailers analysed are examples 
of ellipsis and suspension. The book-trai-
lers of El deshielo de Blanco (https://vimeo.
com/133052008), This is not my hat (https://
www.youtube.com/watch?v=6MuDfdxESOQ) 
or I want my hat back (https://www.youtube.
com/watch?v=TYYQW_uCdzM) by Klassen are 
examples of this suspension strategy.
In some case, ellipsis is the only construc-
tion foundation that appears. That is the case 
of Flora and the flamingo (https://www.youtube.
com/watch?v=ibliu3hOX0U&nohtml5=False) 
o Flora and the penguin (https://www.youtube.
com/ w atc h? v=k A I r Grd lo_ k & noht m l 5=-
False) by Molly Idle or Nada de nada (https://
www.youtube.com/watch?v=dOl5sack_do) 
by Nesquens and Gamón in the search for an 
almost autonomous artistic discourse that 
synthesises the most remarkable element 
of the book: its final meaning. In Flora and 
the flamingo, the music and the dance of the 
characters offer the recipient a composition 
of a smooth rhythm and plat animation as a 
whole that attains a harmonious balance after 
several attempts. In Nada de nada, Nesquens’ 
greguerías result in changes of perspective in 
Gamón’s conceptual images to present the 
interaction models that ironically condensate 
the glance of an entire universe embodies 
in white backgrounds. Similarly, It’s a book 
by Lane Smith (http://www.youtube.com/
watch?v=NWhrEupHf-k) constructs a virtual 
discourse on the album promoting a virtual, 
fragmented, ironic discourse with an agile 
animation arising from the literal proposal is 
also faithful to the illustration technique. The 
book-trailer of this work is based on an inter-
textual, metafictional and ironic proposal 
that has a meaning per se.
The hypertext
Books has inherently an hypertextual 
nature because they are always based on a 
hypotexts that explains it, whereby a hyper-
text is created. In any case, the hypertextuality 
that works as a backdrop is measured in levels 
because the ellipsis is based on the knowledge 
of the story or the main character to construct 
another discourse that reminds the shared 
keys to the reader and somehow emphasises 
the identity of a books that deals with a story 
that is already known. The version of Alicia 
by Fondo de Cultura Económica are good 
examples (https://www.youtube.com/watch?-
v=NLIrDZN7dCw), as well as that by Sexto Piso 
(https://www.youtube.com/watch?v=ozW-
Tk4VDB_4o), or that of Nórdica (http://www.
nordicalibros.com/alicia-en-el-pa-iacutes-
de-las-maravillas). Sometimes, in this sense 
book trailers define a double final perception 
where the adults if present. This is the case 
of the book trailers of Cinderella by Editorial 
Nórdica, illustrated by Elena Odriozola (http://
www.nordicalibros.com/cenicienta) or Puss 
in boots,illustrated by Javier Zabala (http://
w w w.nord ica l ibros.com/el-gato-con-bo-
tas). In these two proposals -notable the first 
one- the versions by Perrault and Grimm are 
distinguished by the symbolic secondary cha-
racters. This is also the case of The red shoes 
(http://impedimenta.es/trailers.php/los-za-
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patos-rojos-1) or Frankenstein (http://www.
nordicalibros.com/frankenstein-o-el-moder-
no-prometeo), book-trailer where the already 
mythical background introduces a graphic 
interpretation that is worth promoting. 
Therefore, the proposal by Elena Odriozola for 
Frankenstein based on silhouettes arranged 
around a key role theatre, is embodied in the 
book-trailer that corresponds to the book. It is 
therefore a reading about reading. 
From the hypertextual point of view, those 
book-trailers that are constructed as mini 
tales on the basis of the original book are also 
justified. Ellipsis is the main strategy, there-
fore book-trailers may work as an unfinished 
story per se. This way, the website of Ana 
Juan (http://www.anajuan.net/) includes the 
trailer of Circus (http://www.youtube.com/
watch?v=z5Jh6PzPKvQ) or Snowhite (http://
www.youtube.com/watch?v=z5Jh6PzPKvQ). 
Two examples of different construction. 
The action of Circus takes place elliptically 
with Mozart’s music against the backdrop 
and pages are turned and zoom movements 
are included as animation techniques. The 
trailer of Snow White is based on a pretext 
where there the narrator is replaced to frame 
drafts as a memory of the story that justifies 
the book’s discourse. This is possible thanks 
to a title, to some characters and to a story 
that are inevitable linked to the hypotext of 
Snow White. The knowledge of this hypotext 
also justifies the setting of the book-trailer 
of Snow White illustrated by Barrenetxea for 
the publishing house Nórdica (http://www.
nordicalibros.com/ficha.php?id=118). The 
trailers of Tuesday by David Wiesner (https://
www.youtube.com/watch?v=IV5LOHdrdP8), 
The fish that smiled at me by Jimmy Liao of 
the publishing house Barbara Fiore, which 
was entitled A fish with a smile (http://www.
yout ube.com/ watc h? v=WSs1W7m P29M) 
work as hypertexts. In these cases, we find 
animation short stories based on picture 
books or albums that are some kind of trailer 
promoting books that in almost all cases goes 
beyond the book’s scope to approach a dis-
course that loses its purpose and becomes an 
autonomous resource. This kind of proposal 
may be associated to short films such as The 
fantastic f lying books (https://www.youtube.
com/watch?v=ulDuuqXqLzI) or The house of 
small cubes (https://www.youtube.com/wat-
ch?v=7wKhEQ0qbts) that result in albums 
that are not as solid as the original discour-
ses, notably in the first case. In any case, we 
do not believe short films are examples of 
book trailers because they do not include any 
of its characteristics and have a cinematic 
artistic discourse that is not aimed at pro-
moting books or reading, but presenting an 
autonomous work with discourse strategies 
that are purely cinematographic.
The intertextual component
On the other hand, the intertextual com-
ponent is appears repeatedly in book-trailers, 
because, as stated by Kristeva (1969) and 
developed by Eco (1981), books and especially 
literature are defined as networks of texts. All 
books are read within the framework of other 
books, and the relations established is what 
actually offer the keys of literary discourse. 
Therefore, book-trailers such as that of El 
inventor de viajes by Vallejo and Cano (https://
www.youtube.com/watch?v=Yt122-f DyjM), 
Londres para niños (http://www.nordicalibros.
com/londres-para-ni-ntildeos) or Madame 
Butterfly (https://www.youtube.com/wat-
ch?v=LN8xhL98gQE#t=16), among others, 
develop that intertextual relation, both in 
texts, pictures and music. In El inventor de 
viajes, the relation with Lucian of Samosata, 
hypotext of the discourse, is established from 
the discourse and the pictures that recreate 
the artistic style of the Greco-Latin world. In 
addition, the child’s voice that pronounces 
the most characteristic terms of the story 
emphasises the need to inform the reader it 
is an adaptation for children of a classic that 
has the foundations of science-fiction. The 
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other two book-trailers, Londres para niños and 
Madame Butterfly, stablish the intertextual 
relation between text, pictures and music. A 
meaning construction line is thus proposed to 
the reader, regardless of whether he/she is a 
child or an adult, in his/her role as mediator 
or final recipient.
The metafictional element
The metafictional element linked to the 
book and its fiction spheres appears repeatedly 
in book-trailers. This is not to say that the book 
it refers to has a metafictional nature, but that 
it highlights the reflection on the creation 
process, on the construction of the fictional 
discourse in the book’s support itself, notably 
albums. This is partly due to the concept of 
literary trainee readers with the opportunities 
offered by the combination of different artistic 
languages. This is the case of The hueys in the 
new jumper (http://oliverjeffers.com/pictu-
re-books/hueys-the-new-jumper) by Jeffers 
or Animalium by Scott and Broom (https://
w w w.youtube.com/watch?v=fcJNivIJURc), 
trailers where characters get in and out of the 
books, strengthening the idea of the universe 
hidden behind the covers and the -sometimes 
non-existent- borders between reality and 
fiction. The trailer of Journey by Aaron Becker 
(https://www.youtube.com/watch?v=SxUs-
41jB4Ts) is a clear example of metafiction, 
because the essence of the story is purely 
metafictional. 
The book as an object
One of the categories appearing is that of 
the book as an object in those trailers where 
the object’s specificity of the book promoted is 
highlighted in particular. This is obviously one 
of the trends of the children’s literature market 
nowadays (quote Kümmerling-Meibauer, 2015, 
p. 250). The trailer of Abecedario by Kaufman, 
Franco and Bianki (https://www.youtube.
com/watch?v=ywumguB0J8o) is an example 
of what we are arguing. The book is presented 




para escalera y orquesta (https://youtu.be/ 
Qc Cq-rl0D Cg4? l i s t=P L hv7 R7X X RQ J WSf 
6F96F3ORAiqtJrDEYhJ) or La Mona Lisa 
( h t t p s :// y o u t u .b e/ T4 _ R i c N 3 N a c ? l i s t= 
P L h v 7 R7 X X R Q J W S f 6 F 9 6 F 3O R A i q t Jr D - 
EYhJ) and Andy Warhol (https://youtu.be/ 
R W 2 b q U - j q V c ? l i s t = P - L h v 7 R 7 X X R 
QJWSf6F96F3ORAiqtJrDEYhJ), are examples 
of the enhancement of the perspective of 
objects in the book. In any case, all the propo-
sals analysed start or end with the presence of 
the book cover of the work promoted, a charac-
teristic that is purely material.
Elements inherent to film language
 As far as the presence of elements inherent 
to film language, the appropriateness of music, 
voice and animation to the essence of the book, 
to what makes the book unique among all other 
books, is a key aspect. This way, the music that 
accompanies the proposal normally marks 
the pace of action and also contextualises the 
time where it takes place. It is thus adjusted 
to the final story and meaning of the book. 
Trailers such as that of Snow White (https://
www.youtube.com/watch?v=NGld8gwzE60) 
or The butterfly lovers (https://www.youtube.
com/watch?v=rtZtBdX6upA) by Lacombe are 
examples of this. In them, the graphic rewri-
ting of old stories is supported by the musical 
recreation that work as atmosphere and also 
marks the pace of action. 
As far as the animation of the examples 
analysed is concerned, the most remarkable 
aspect is the use of flat movement of charac-
ters through the backgrounds selected, which 
are also flat and match more representative 
spaces. The movements of parts of the body 
are normally clumsy and reveal gestures or 
attitudes that define the characters’ persona-
lity. The reader has to collaborate, because it 
is not an animation short film but a document 
that intends to refer to the reality of the book 
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at all times, including the transition procedu-
res between pictures, that sometimes imitates 
turning the page analogically. On the other 
hand, given the fact that book-trailers are 
short, it is compulsory to select the main cha-
racter and the other characters of the book, the 
space and time that help the recipient identify 
the main subject of the work. Using the zoom 
-both in and out- and paying attention care-
fully to the settings are the most frequent 
procedures to highlight the main elements 
of the discourse. The combination of genres 
between albums and films is shown in each of 
the procedures identified (quote Bloc, 2010; 
Gaudreault & Jost , 1995)
The trailer of Max and Moritz (https://www.
youtube.com/watch?v=HYnSwVdR6J8), that 
plays with the aesthetics of silent films, with 
fades, zoom ins, music and some type of 
clumsy animation that combines the origin 
of the book they belong to, an illustrated 
album, with the time the story is written; in 
the case of Max and Moritz, using banners and 
reminding us of the film cinema from another 
time (Gaudreault & Jost, 1995, pages 78-80) 
of comedy films at the down of the seventh 
art. Illustrated albums are thus linked to film 
language, where he borrows different termi-
nological and technical elements. 
El cuento del carpintero, another book-trailer 
analysed, has the parameters we just outlined 
with the special feature that it has a double 
page structure that of a clear analogue nature. 
Therefore, the trailer has the sequencing and 
flat animation of the book, the narrative part 
of classic tales with recurrent actions. That 
way, the reader is inserted into a traditional 
atmosphere, with the detailed caricatural 
graphical proposals of the illustrator, and the 
story is suspended by asking the recipient to 
look its development somewhere else. This 
proposal emerges from fragmentariness and 
plays with the reader’s expectations, who may 
interpret some signs of surprise that have an 
impact on the humorous tone.
Categories of analysis of book-trailers
In view of the results mentioned, we 
can establish the following categories that 
structure an analysis model of book-trailers 
referring to illustrated albums or books in the 
field of children’s literature (figure 1).
Discourse Categories
The book as an object Details of the book: authors, title, publisher, date
Film language Duration: between 30 seconds and 2 minutes
Flash fiction Complicity: the narrator and appeal to the reader
Flash fiction Suspension and ellipsis as construction foundations
Flash fiction  Hypertextuality
Flash fiction Intertextuality
Flash fiction Metafiction
Book as an object Perspective of objects in the book
Film language Animation
Film language Music and pace of sequencing, action and time location
Film language Flat spaces
Film language Selection of characters and spaces. Presence of zoom.
On one hand, these categories are quality 
indicators and assessments of the book-trai-
ler and, on the other hand, they can result in 
construction references, always taking into 
account the essence of book-trailers, namely 
the book’s promotion; in our case, o an illus-
trated album or book.
The book-trailer of Le merveileux Velu-Dodu-
Petit by Beatrice Alemagna. Towards an 
analysis model.
Upon performing the study to extract the 
categories identified with those indicators that 
should be referred to in book-trailers, we now 
propose an analysis model of a book-trailer 
that could be seen as paradigmatic. It is the 
book-trailer of Le merveilleux Velu-Dodu-Petit 
by Alemagna (http://blog.picturebookmakers.
com/post/118767818346/beatrice-alemagna), 
an alum that proposes the search for identity 
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as its main theme. The main character, Edith, 
is little girl aged five-and-a-half years who 
has to find a birthday gift for her mother. She 
believes she cannot do anything compared to 
the other members of her family but she has 
to do her best to find something special: the 
Velu-Dodu-_ Petit. The graphical proposal is 
interesting due to the information obtained 
by the reader, which unveils what is con-
cealed by the text. The final meaning is not 
expressly mentioned, but it is significant that 
the coat of the main character is pink, just like 
the Velu-Dodu-Petit. The fact that this trailer 
is hosted in the portal stated above (http://
blog.picturebookmakers.com), a blog where 
some authors discuss on their works and their 
creation process, continuing the idea of con-
struction of meanings from the point of view 
of the writing processes advocated by genetic 
criticism. This way, in the space devoted to 
Beatrice Alemagna, the author presents drafts 
and ideas that were sometime the basis of Le 
merveilleux Velu-Dodu-Petit. Therefore, the 
book-trailer is inserted in this context and is 
part of a concept of an unfinished story in per-
petual movement with paratexts of a virtual 
nature that propose readers and mediators a 
way to interpret it, conditioning the creation 
of meanings.
We will now describe the book-trailer using 
the categories we have identified upon analys-
ing the results.
 – The details of the book already appear in 
the first picture in front and in the back 
cover under the form of credits and provide 
the necessary information about the book, 
including its launch date. The author of 
the book-trailer and the music used appear 
at the end. The closing formula -a film 
by Emmanuel Feliu- deserves a special 
mention. This way, the document’s cine-
matic filiation is identified and, at the same 
time and in spite of the fact that the book of 
origin is present, there is a certain degree 
of independence of the resulting artistic 
discourse that is defined as film.
 – This book-trailer lasts for 1’ 19” which is 
an intermediate duration compared to 
other defining parameters of the genre. 
Book-trailers in essence must be short to 
generate a need to complete what is omitted 
and make readers read the book. Brevity is 
therefore part of the essence of the book.
 – Undoubtedly, in a purely persuasive dis-
course, complicity, the need to appeal the 
reader, emerges at the beginning, with the 
presence of the narrator in first person. 
This narrator belongs to the book’s dis-
course itself, because the main character 
of the story is who tells his/her adventure 
in first person. Nevertheless, in this book-
trailer, this narrator in fist person has the 
voice of a little girl, which is very persua-
sive because it is plausible. He/she is thus 
not a narrator-reader, somebody who reads 
the book from the outside, but a narrator 
who explores the film proposal and gets out 
of the book, as a metalepsis, breaking the 
fiction plane.
 – Suspension and ellipsis are the construction 
foundations of this proposal. The trailer 
starts with a fade simulating the wake-up 
time and some planes also separated by suc-
cessive fades on actions performed early in 
the morning: getting up, getting dressed, 
washing and having breakfast. The four 
actions presented in the picture identify 
the main character and her family: Edith/
Eddie, his/her father, his/her mother, his/
her sister. The picture does not reflect in 
any case what the narrator’s voice says, 
but his/her actions suggest the reader that 
what is being explained corresponds to the 
character’s point of view, to the vision of 
his/her environment and himself/herself. 
Therefore, this narrator is not reliable, and 
requires the reader’s collaboration to con-
struct the discourse. After the beginning, 
faithful to the text of the book, there is an 
ellipsis in the action by anticipating the 
end of the story by a search journey drawn 
in the picture: “Et moi, je ne sais rien faire. 
Rien de rien. En tout cas, c’est ce que je 
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pensais jusqu’hier. Car hier j’ai rencontré 
un Dodu-velu-petit”.
In addition, the Dodu-velu-petit is men-
tioned without any further explanation, text 
or picture, which suspends the discourse so 
that the reader can find in the book what is 
suggested but not specified in the trainer. 
The main character begins a search for some-
thing called Dodu-velu-petit, which seems to 
be unknown both to the main character and 
the reader.
Therefore, the ellipsis of action and its sus-
pension have this persuasive effect inherent to 
book-trailers so that a to read the story in full 
is generated in the reader.
 – Hypertextuality, as an element inherent 
to all book-trailers, is also clear in the 
example chosen. The discourse is cons-
tructed on the basis of books; therefore, 
trailers only take on their full meaning 
when said books are read. That is the only 
way to know the true identity of Dodu-velu-
petit and its final meaning. We could even 
talk about hyperlinked reading, i.e., non-li-
near or sequential. Nevertheless, from the 
artistic point of view, we must not forget the 
autonomy of trailers. Because they work as 
film discourses per se.
 – Intertextuality, one of the defining cha-
racteristics of the literary discourse, is 
shown in this book-trailer in a clear way. 
The character of Pippi Longstocking is 
a key reference. Like Pippi, Eddie looks 
everything up from below, and gets lost in 
an ocean of details in every store she visits 
in search for the unknown. On the other 
hand, Eddie’s initiatory journey, shown on 
that city map, is linked the journeys made 
by characters from traditional tales. The 
spaces chosen are also reminiscent of the 
work of Collodi or De Amicis. The text layer 
Kristeva (1969) referred to is thus reflected 
in the trailer. 
 – As far as metafiction is concerned, the 
book-trailer we analysed has less metafic-
tional contents than others we commented 
on the analysis of the results obtained. It 
probably has to do with the repeated concept 
of film that inspires the proposal and the 
creation process is not as interesting as 
the results. In the book, the perspective of 
objects is presented at the end, when the 
camera gets close to the main character, 
which is inserted in the cover in a slightly 
metafictional way. As the camera zooms 
out, all the elements inherent to the iden-
tification of the book as an object appear. 
Somehow, it is a declaration of discourse 
filiation attended by the viewer. In other 
words, the film is constructed on the basis 
of a book and the latter has all the keys of 
the story.
 – The trailer’s animation, according to the 
hypotext it generates, is made on flat spaces 
with small movements in the eyes, legs or 
arms of the characters, and even in very 
flat movements too. The linearity of the 
shapes and the use of drawings faithful to 
the picture’s design is observed. In short, 
the animation is discreet, does not gobble 
up by the discourse and is accompanied by 
sound effects such as tap water running 
or a door creaking, elements that contri-
bute to suggest basic effects. Therefore, 
the difference with animation short films 
is established because they have a diffe-
rent purpose while in book-trailers the 
book’s discourse prevails above the other 
purposes.
On the other hand, the music chosen, 
referred to in the final credits, proposes two 
different times in action: the presentation of 
the character and her environment, with a 
slow rhythm, and the beginning of the search, 
when the movements and the music have a 
faster rhythm. Action, divided into two very 
different parts, has two music movements 
with a rhythm that suits the action’s meaning, 
the tempo of Eddie’s journey.
The spatial location where the action takes 
place is extremely important, according to the 
final meaning of the book. By zooming with 
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the camera, the comprehensiveness of every 
single detail from each location –notably the 
shop windows- is highlighted. The Pictures 
show everyday objects, among which the 
suggested presence of that Dodu-velu-petit 
is suspected. The camera play and the pers-
pective aim the viewer’s gaze at the detail, 
in line with one of the construction means of 
the book. As far as spaces are concerned, the 
aerial view used by the camera to capture the 
hectic movements of the main characters is 
noteworthy, as it draws some kind of itinerary 
with reminiscences of journey games. The 
concept of detail, a metaphor of the fascina-
tion inherent to childhood, is present in all the 
sequences.
This same camera play focuses the viewer’s 
gaze on the main character and insists on her 
looking up from below. All is seen in the eyes 
of a little girl who, at the beginning of the 
search, is wearing a bright pink coat with con-
notations that are very similar to the meaning 
of fantasy during childhood. Therefore, 
Eddie’s coat leads to direct relations with other 
children’s storybook characters whose clothes 
are their distinguishing mark: Little Red Riding 
Hood, Rosa Blanca by Innocenti, The tunnel by 
Browne, etc. This way, the importance of light 
in the picture is announced as a projection of 
Eddie, who has a light that is pretty similar to 
that of Pippi. Both the main character and the 
reading keys of the book are thus isolated from 
the cinematographic resorts: fantasy, child-
hood’s gaze, the search for the extraordinary, 
affection, friendship and identity. The reader 
approaching the book will justify the absence 
of the Dodu-velu-petit because the presence of 
the little girl, who is Dodu-velu-petit indeed, 
will be enough.
Conclusions
Book-trailers are one of the major virtual 
public epitexts in networks. For this reason, 
it is necessary to establish an analysis pattern 
from which different criteria can be inferred, 
so that the mediator or the final reader can 
distinguish between those of great quality 
and follow the genre’s pattern and those which 
are apparently book-trailers but have other 
purposes other than promoting the book.
As stated in our analysis, book-trailers 
are defined among Gray’s incorporated para-
texts (2010) and are one of the epitexts that, 
as previously stated, creates the text and is 
partly responsible for the meaning conferred 
by the reader (Gray, 2010, p. 6). On the other 
hand, they provide the reader with the reading 
strategy and helps him/her choose a text to 
read, conditioning the creation of meanings. 
In short, it is one of the distinguishing marks 
of the text’s movement, of a discourse that is 
always unfinished by means of the intertext 
and the new discourses it generates, as stated 
by Kristeva (1969) and Barthes (1987).
On the other hand, the characteristics of 
book-trailers are defined by the purpose that 
generates them. Ultimately, they are a virtual 
discourse with cinematographic keys that 
CATEGORIES Le merveilleux 
Velu-Dodu-Petit
Details of the book: 
authors, title, publisher, 
date
Cinematic filiation is also 
identified
Duration: between 30 
seconds and 2 minutes
1’ 19”
Complicity: the narrator 




ellipsis as construction 
foundations
Presence of the two construction 
foundations. Both when Dodu-
velu-petit is present and at the 
proposed end.
Hypertextuality Hyperlink reading
Intertextuality Spunk. Pippi Longstocking
Metafiction Slight proposal
Perspective of objects in 
the book
Object’s filiation
Animation Discreet and flat.
Music and pace of 
sequencing, action and 
time location
Rhythm and music linked to the 
story
Flat spaces Relevance. Aerial views
Selection of characters 
and spaces. Presence of 
zoom.
Emphasis in the hypertextual 
line from the perspective of light 
and colour.
Ocnos (2016), 15 (2): 21-36
DOI 10.18239/ocnos_2016.15.2.1125
Tabernero-Sala, R. 
Public online epitexts to children book promotion. Towards a book-trailer poetic. A model analysis
34
firstly lead to buy a book and finally read it. 
Persuasion, through genre hybridisation, is 
the final aim of book-trailers. Two major types 
of book-trailers are identified upon perfor-
ming our analysis: those that lead to the book 
and try to be faithful to its own essence, and 
those created as flash fictions based on the 
book. Both types involve hyperlink reading 
and are defined on the basis of the hypertext. 
In short, both are relatively autonomous from 
an artistic point of view, although it is maxi-
mised in the second case.
These public dissemination epitext 
includes, to sum up, the essential characte-
ristics contained in the book and its creation 
may have an impact on the development 
of competent competent readers due to the 
implications of the construction process, as 
shown in other research (Tabernero & Calvo, 
2016) We also emphasise the idea of visual 
literacy linked to the 21st century reader. The 
description of book-trailers as virtual epitexts 
ends here. After this study, we would like to 
suggest further study, because it is necessary 
to analyse the extent to which book-trailers 
are defined as a marketing element of books 
and promote their sale and reading conse-
quently. To that end, studies of a quantitative 
and qualitative nature should be carried out, 
approaching the field with the collaboration 
of publishers and authors and analysing the 
data available to them regarding the book’s 
promotion and dissemination. This a door 
open for future research. According to Alberto 
Manguel (2012), we read in order to be, and the 
social media are part of the essence of the 21st 
century reader. 
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While defining book-trailer as virtual 
epitext in the incorporated paratext ś cate-
gory (Gray, 2010) or increasing electronic 
literature (Unsworth, 2006), we present an 
analysis of the main book-trailer characte-
ristics starting from a survey of 80 examples 
selected from the materials that appears on 
the web. From this analysis we will see some 
categories which will establish the referen-
ces required for analyzing a book-trailer 
from quality parameters and multimodal li-
teracy. We will exemplify the model with the 
object of noticing his paradigm too.
Resumen
En el marco de la definición del book-trai-
ler como epitexto virtual en la categoría de 
paratexto incorporado (Gray, 2010) o de lite-
ratura digital en aumento (Unsworth, 2006), 
en este trabajo presentamos el análisis de 
las principales características del book-trai-
ler partiendo del estudio de un corpus de 80 
ejemplos seleccionados del material que apa-
rece en la red. De este análisis se desprende-
rá una serie de categorías que constituirán 
las referencias necesarias para analizar un 
book-trailer desde los parámetros de calidad y 
de la alfabetización multimodal. Asimismo 
ejemplificamos el modelo de análisis con el 
objeto de constatar su paradigma.
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Introducción 
Recientemente, se han publicado diferentes 
estudios sobre la importancia de los epitextos 
virtuales públicos en la difusión del libro y de 
la lectura. Concretamente, Lluch, Tabernero 
y Calvo (2015), siguiendo a Gray (2010), 
insisten en la necesidad de reflexionar sobre 
la importancia de este tipo de paratextos y en 
las modificaciones que de su presencia se des-
prenden. En esta línea, se destaca la existencia 
de lo que Jenkins (2008) denomina “audiencias 
interactivas” dentro de la web social en la que se 
explica el lector del siglo XXI: 
Se trata de identidades virtuales para quienes es 
tan importante estar al día de las últimas novedades 
editoriales, como obtener el placer de intercambiar 
conocimientos y opiniones sobre los libros que leen, 
sobre los autores que les gustan, sobre las temáti-
cas, etc. (Lluch, Tabernero y Calvo, 2015, p. 798)
Así mismo, se expone en el citado estudio lo 
que ha supuesto la cultura de la web social en la 
definición de la lectura, tanto en su promoción 
como en la identificación de un nuevo estatus 
de lector social, que incorpora cambios esen-
ciales en la construcción del discurso (Lluch, 
Tabernero y Calvo, 2015, p. 802). Gray (2010) 
revisa el concepto de epitexto que presenta 
Genette (1987) en virtud de una nueva cultura: 
el paratexto y, por ende, el epitexto, resulta 
un elemento auxiliar del texto que realiza las 
funciones de introducción al mismo. Sería una 
carta de presentación. Así, Gray (2010, p.6) va 
más allá de la consideración de los paratextos 
por parte de Genette como algo accesorio o 
auxiliar, para entender que el paratexto crea el 
texto, lo distribuye y es responsable, en parte, 
del sentido que le atribuye el lector. El texto 
es, por tanto, una productividad continua que 
se encuentra en perpetuo movimiento. Por su 
parte, el paratexto se adecua al texto propo-
niendo la estrategia de lectura como una forma 
de “consumo textual”. Además el paratexto 
ayuda a decidir qué texto leer y condiciona la 
creación de significados en la cultura y en la 
sociedad:
(…) paratexts contribute to the text and are often 
vital parts of it is to argue that paratexts can be part 
of the creative process, and not just marketing “add 
-ons, and “ancillary products;, as the media indus-
tries and academia alike have often regarded them. 
To ignore paratexts, textual role is to misunder-
stand their aesthetic, economic, and socio-cultural 
roles (Gray, 2010, p.118).
En definitiva, Gray entiende que el paratexto 
forma parte de la identidad del texto, que de 
modo inherente se define por el movimiento 
continuo y la relación que se establece con el 
intertexto del lector. Así, paratextualidad e 
intertextualidad resultan dos conceptos clave 
en la consideración del discurso. 
En este marco téorico, el análisis de los 
epitextos virtuales resulta de vital impor-
tancia para ahondar en las nuevas formas 
de promoción y difusión del libro y en cómo 
los paratextos digitales contribuyen a crear 
sentidos. De hecho, en algunos casos, llegan 
a adquirir entidad artística propia; es lo que 
Unsworth (2006) denomina “literatura digital 
en aumento”. 
El principal epitexto virtual público que 
adquiere entidad artística propia es el tráiler de 
libros, o book-trailer; un recurso de marketing 
creado por las editoriales para la difusión y 
promoción del libro en el entorno digital. Como 
ya se ha indicado en investigaciones previas 
(Tabernero, 2013; 2015a; 2015b; Tabernero y 
Calvo, 2016), las editoriales lo han utilizado 
principalmente para la presentación de las 
novedades del libro infantil. Se define el tráiler 
de libros como un instrumento de promoción de 
un libro en formato de vídeo que emplea técnicas 
similares a las que utiliza el tráiler cinemato-
gráfico, con la peculiaridad de que se difunde 
a través de las redes sociales (Tabernero, 2013; 
2015b). Se trata de un modo de promoción que 
tiene que ver con un lector, el del siglo XXI, 
que se desenvuelve de una forma natural en las 
redes sociales y recibe la información a través 
de soportes multimedia que integran palabra, 
imagen y sonido de naturaleza hipertextual 
(Landow, 2009). Así, el lector infantil y juvenil 
se convierte en uno de los receptores –primario 
o secundario- buscados, a manera de lector 
modelo, de cierto tipo de book-trailers ideados 
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por las editoriales con el fin de persuadir a un 
receptor que se desenvuelve a través de internet 
(Morduchowicz, 2012). Este lector encuentra 
hoy en el entorno de la web social (Cassany, 
2011, 2012; Lluch, 2014; Rovira, 2013, 2015; 
Tabernero, 2013) nuevos modos de aproximarse 
a la lectura. Además, como han mostrado las 
investigaciones ya citadas, el book-trailer podría 
convertirse, desde la vertiente de creación, en 
un instrumento muy adecuado para promover 
el desarrollo de la competencia literaria y, por 
ende, en la formación de lectores literarios 
desde los primeros niveles de educación. 
Por otra parte, teniendo en cuenta los 
estudios fundamentales que sobre el álbum se 
han publicado (Arizpe y Styles, 2004; Bader, 
1976; Doonan, 1999; Durán, 2009; Lewis, 
1999; Nikolajeva, 2006; Nodelman, 2010; 
Salisbury y Styles, 2012; Sipe, 2008; Van der 
Linden, 2007, 2013; entre otros), resulta conse-
cuencia lógica de la interacción que se produce 
entre palabra e imagen que las editoriales dedi-
cadas a las literaturas gráficas hayan adoptado 
el book-trailer como estrategia de promoción en 
la red. El álbum se explica tanto desde la teoría 
de la literatura como desde el marco de los 
relatos cinematográficos puesto que es habitual 
la presencia de recursos fílmicos en la literatura 
gráfica. Así la proximidad de álbum y lenguaje 
fílmico convierten el book-trailer en uno de los 
medios más adecuados para la publicitación del 
género (Gaudreault y Jost, 1995, pp. 78-80).
El análisis de este instrumento de promo-
ción indica que los epitextos virtuales son 
cada vez más necesarios en la difusión del 
libro, tanto para el lector primero como para el 
mediador. Por otra parte, son constructos que 
en sí mismos presentan unas características 
estéticas que anuncian la concepción del libro 
como objeto artístico (Tabernero, 2013, 2015b; 
Tabernero y Calvo, 2016).
Nos insertamos, por tanto, en el marco de 
alfabetización multimodal del lector del siglo 
XXI tan necesaria en este momento. Así, inves-
tigaciones como las de Unsworth (2013, 2015) 
y Barton y Unsworth (2014) resultan de refe-
rencia para realizar nuestro análisis, aunque 
nuestro punto de mira se centre, a diferencia 
de los mencionados, en la discriminación de las 
características del book-trailer en tanto epitexto 
digital que puede llegar a condicionar tanto 
el consumo como la producción de sentidos 
e incidir en la promoción y difusión del libro 
infantil.
Marco teórico de análisis
El book-trailer presenta una serie de caracte-
rísticas que se desprenden de la definición que 
hemos mencionado: debe ser breve, sugerente, 
persuasivo y muy preciso. Así, la clasificación 
que establecíamos en su momento, en virtud 
de su formato, bien pudiera ser matizada en 
algunos aspectos por la evolución vertigi-
nosa que presentan los contenidos en la red 
(Tabernero, 2013, 2015b). En el estudio al que 
nos referimos se establecían tres modalida-
des: la presentación en Issuu, el book-trailer 
de técnica cinematográfica y el cortometraje 
de animación. En lo que respecta al segundo 
formato, establecimos entonces la identifica-
ción con el microrrelato para definirlo como tal. 
Sobre la base del microrrelato, distingui-
mos diferentes tipos de propuestas (Tabernero, 
2015b): las que parten de la elipsis y la suspensión 
como procedimiento de construcción basado 
en la intertextualidad (http://impedimenta.es/
trailers.php/los-zapatos-rojos-1; http://impedi- 
menta.es/trailers.php/max-y-moritz-trailer), 
las que exponen solo un fragmento literal de 
la obra como muestra (http://edicionesekare.
blogspot.com.es/search/label/Elzbieta) y las 
que ofrecen un minicuento de carácter hiper-
textual sobre la base de un libro que lo origina 
(http://anajuan.net/books/). 
Cierto es que con la omnipresencia de las 
redes sociales en todos los ámbitos de la cultura 
y la educación, el book-trailer ha ido ofreciendo 
formas nuevas que obedecen a una concep-
ción del discurso en la línea de Kristeva (1969) 
o Barthes (1987), autores para los que la obra 
no se termina de escribir nunca puesto que 
se encuentra en continuo movimiento y, por 
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tanto, genera paratextos, manifestaciones que 
se convierten en parte de la obra. De algún 
modo, el book-trailer forma parte de esos para-
textos que menciona Gray (2010) que proponen 
una estrategia de lectura, eligen a su receptor y 
lo guían en la construcción de sentidos y, más 
aún, se convierten en textos generados por la 
obra que adquieren un estatus artístico propio, 
tanto en cuanto a la recepción como en lo que 
respecta a las reglas que el género imprime. 
Teniendo en cuenta, por tanto, esa necesi-
dad de procurar al book-trailer la definición de 
epitexto virtual en la categoría de paratexto 
incorporado (Gray, 2010) o de literatura elec-
trónica en aumento (Unsworth, 2006), vamos 
a realizar una exposición de las principales 
características del book-trailer partiendo del 
análisis de un corpus de 80 ejemplos selecciona-
dos del material que aparece en la red. De este 
estudio, se desprenderá una serie de categorías 
que constituirán las referencias necesarias para 
analizar un book-trailer desde los parámetros de 
la calidad. Entendemos que es necesario que el 
mediador y el receptor último, sea quien fuere, 
disponga de unas directrices para poder valorar 
en qué medida el book-trailer obedece a su fin 
y responde a las características que indica la 
poética del género, si así pudiera denominarse. 
De este modo, se propone avanzar sobre inves-
tigaciones previas para ampliarlas y concluir 
en un modelo de análisis que pueda resultar 
de utilidad en futuras aplicaciones. Además, 
no hay que olvidar que el book-trailer se puede 
convertir en una herramienta óptima para el 
desarrollo de la competencia literaria, desde la 
perspectiva de la creación, y, por ende, para la 
formación del lector literario:
Por sus características de elaboración, el 
book-trailer se erige como un instrumento que 
centra las principales instancias que intervienen 
en el discurso literario. De este modo, se podría 
definir como instrumento de aplicabilidad al aula. 
El acto lector adquiere su máxima expresión en la 
lectura literaria de tal modo que las actividades de 
decodificación, interpretación y reflexión como 
estrategias propias de la competencia lectora cons-
tituyen la base del desarrollo de la competencia 
literaria (cit. Mendoza, 1998). Por otra parte, los 
libros infantiles constituyen la mejor herramienta 
para desarrollar la competencia literaria, tal como 
señala Colomer (2005, pp. 99-11). Desde esta pers-
pectiva, el book-trailer, en su faceta de recepción y de 
creación, puede constituir una de las herramientas 
de trabajo de la competencia literaria, comunica-
tiva y, por supuesto, digital en el marco de la web 
2.0. (Tabernero, 2015b, pp. 227-228).
Criterios para la selección del corpus
La selección del corpus ha comenzado por la 
realización de búsquedas sistemáticas a lo largo 
de tres años, a través de google fundamen-
talmente. No hemos desechado la provisión 
coyuntural de perfiles de autores y editoriales 
en Facebook y Twitter. Las búsquedas han obser-
vado la palabra clave book-trailer, combinada 
con “literatura infantil” “álbum” y “editoriales 
infantiles”. Por otra parte, de manera periódica, 
se han revisado las páginas de las principales 
editoriales de álbumes infantiles y los sitios de 
autores –escritores e ilustradores- de literatura 
infantil. De especial interés en esta línea ha 
sido la información aportada por portales como 
http://blog.picturebookmakers.com, compen-
dio de algunos de los principales autores de la 
literatura infantil universal actual. Ha sido 
necesario desbrozar la cantidad de propuestas 
que aparecen en los medios sociales bajo la 
etiqueta de book-trailer sin obedecer a las caracte-
rísticas del mismo. De este modo, siguiendo los 
principios de análisis del discurso, nos hemos 
atenido, para la selección del corpus definitivo, 
a las claves que expusimos como características 
del book-trailer sobre la base del microrrelato 
(Tabernero, 2015b). Por tanto, entendemos que 
brevedad, diversidad, complicidad, fractali-
dad, fugacidad y virtualidad, notas que definen 
el microrrelato (Zavala, 2006), constituyen los 
criterios más adecuados. Asimismo, insistimos 
en el carácter hipertextual del tráiler de libros 
(cit. Landow, 2009; Mendoza, 2010, 2012), 
puesto que el objeto de estudio que tratamos 
se define como un ejercicio de hibridación de 
géneros de carácter intertextual que se explica 
en la elipsis como recurso fundamental para 
conseguir la colaboración del receptor en la 
construcción de sentidos. Teniendo en cuenta 
las notas mencionadas como definitorias, 
además de la presencia de los datos de iden-
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tificación del libro al que el book-trailer hace 
referencia (autores, título, editorial, fecha de 
publicación, etc.), hemos realizado la selección 
de materiales de estudio. Solo hemos conside-
rado aquellos book-trailer que contienen el aval 
de la editorial en la que se edita el libro o, en su 
defecto, el de los autores que los han creado. 
Entendemos de esta manera que el origen de 
promoción y, por ende, de persuasión resulta de 
extremada importancia en la selección. 
Análisis de los book-trailers
En consecuencia con lo expuesto, las catego-
rías iniciales que fundamentan nuestro análisis 
son las siguientes: presencia de los datos de 
identificación del libro, brevedad, complicidad, 
fractalidad, hipertextualidad, intertextua-
lidad, elipsis y suspensión. Aclaramos que, 
siendo consecuentes con la clasificación de 
Genette (1987), distinguimos entre la base 
de hipertextualidad inherente al book-trailer, 
puesto que se trata de construir un discurso 
sobre otro ya existente, y la intertextualidad 
para aquellos book-trailers que potencian las 
relaciones con otras obras como eje de cons-
trucción. Hemos considerado, por otra parte, 
el hecho de que el book-trailer haya utilizado esa 
hibridación de lenguajes que lo caracteriza, con 
una presencia extrema de las técnicas cinema-
tográficas, para obedecer a la esencia del libro 
al que corresponde desde la perspectiva de la 
promoción.
Los datos del libro
Es característico en todos los book-trailers 
analizados la presencia, ya sea en el principio o 
como parte final, de los datos propios del libro: 
autores, título, editorial y, en algunos casos, 
la fecha de salida al mercado. Este último dato 
suele aparecer en aquellos book-trailers alojados 
en las páginas de promoción de editoriales en el 
momento en que el libro aparece en el mercado. 
Así ocurre, por ejemplo, en la promoción 
de Animalium, de Katie Scott y Jenny Broom 
(https://www.youtube.com/watch?v=fcJNivI-
JURc). Por lo demás, una vez superado el proceso 
de presentación, se eliminan estos datos para 
pasar a formar parte del repositorio de la edito-
rial o el autor, como ocurre, por ejemplo, en la 
propuesta que realiza Nórdica (http://www.nor-
dicalibros.com). En estos casos, el book-trailer 
forma parte de los catálogos en línea tan 
comunes en la actualidad. Mención aparte 
merece la presencia de los autores en fotografía, 
como, por ejemplo, en Hermanito y hermanita 
y otros cuentos que no están en los libros, de los 
Hermanos Grimm (http://www.nordicalibros. 
com/hermanito-y-hermanita-y-otros-diecis-
eacuteis-cuentos-que-no-est-aacuten-en-los-
libros) o en una intervención sobre su propia 
obra, tal como ocurre en Stuck de Oliver Jeffers 
(http://www.oliverjeffers.com/picture-books/ 
stuck), book-trailer en el que aparece el autor 
leyendo en voz alta su propio libro en el telón 
de fondo de una animación en la que transita 
además el proceso de creación del protagonista 
y de los diferentes objetos o personajes que 
terminan atrapados en el árbol. Del mismo 
modo, Una casa bien abierta de Pessoa y 
Legnazzi (https://www.youtube.com/watch?v= 
FI0Sp4ge708), muestra a la ilustradora en su 
taller construyendo las imágenes del libro . 
Un poco más allá va el tráiler de Drácula de 
Scafati, en el que el autor dibuja y habla de las 
fuentes icónicas en las que ha bebido a la hora 
de ilustrar la obra de Stoker (https://youtu.be/ 
E8WKmYseKGk?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F9- 
6F3ORAiqtJrDEYhJ). Se trata de ahondar en 
el proceso de creación y, en cierta manera, de 
proponer vías de construcción de sentido por 
la vía metaficcional. Sin duda, nos vamos acer-
cando a la escritura como un acto privado en 
el que el lector se adentra para comprender el 
punto de vista del autor, en la línea de análisis 
de materiales genéticos (Lois, 2014, p. 57) que 
reparan en el proceso de escritura desde todas 
sus instancias y ofrecen la posibilidad de difu-
minar las fronteras entre la obra terminada y 
las distintas manifestaciones que ella misma 
genera. Así, existe un portal (http://blog.
picturebookmakers.com) en el que varios 
autores hablan sobre el proceso de creación de 
sus obras. En la mayor parte de los casos, el 
book-trailer en el que el autor está muy presente 
es habitual. Valga como ejemplo Kitty Crowther 
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y su explicación de Mère Méduse (http://blog.
picturebookmakers.com/post/100580798276/
kitty-crowther), álbum en el que en formato de 
vídeo se realiza un reportaje con la participación 
de la autora sobre la génesis de los diferentes 
personajes. Mención aparte merece el trabajo 
de borradores que presenta sobre el Pequeño Rey 
de Sáez Castán la editorial Ekaré (https://youtu. 
be/MNvVD_8hHAs?list=PLhv7R7XXRQ JWSf- 
6F96F3ORAiqtJrDEYhJ).
En lo que respecta a la duración del book-trai-
ler, del corpus analizado se desprende que la 
duración oscila entre los 31 segundos, en el caso 
de los más breves, como ocurre en El dia en que 
les ceres de colors van dir prou de Jeffers (https://
youtu.be/G1U2HtpuKqs) o Flora y el flamenco 
(https://w w w.youtube.com/watch?v=ibli- 
u3hOX0U&nohtml5=False), y 3 minutos en el 
caso de los más extensos (https://www.youtube.
com/watch?v=dOl5sack_do); Nada de nada de 
Nesquens y Gamón y El libro de la suerte de Lairla 
y Lartitegui (https://youtu.be/Q26XAV1ph3g). 
La duración media suele aproximarse a 1 
minuto y 15 segundos. Por definición, el tráiler 
de libros debe ser breve, puesto que es más 
importante lo que sugiere que lo que dice para 
crear la necesidad en el receptor de acudir al 
libro.
Complicidad e interpelación al lector
Por otra parte, el book-trailer debe estable-
cer una relación con el lector de complicidad, 
de interpelación, un diálogo, en ocasiones 
directo, para ser fiel a la finalidad persuasiva. 
Tal es el caso de Imagina (https://www.youtube.
com/watch?v=SxUs41jB4Ts) o La voz del árbol 
(https://youtu.be/3U5Ui9FnwFw?list=PL-
hv7R7XXRQ JWSf6F96F3OR AiqtJrDEY hJ), 
book-trailers en los que la utilización de la 
segunda persona conduce de forma inmediata 
a la colaboración del receptor. Esta complicidad 
con el usuario se produce, no solo a través de 
la voz o del texto, sino a través de la mirada de 
los personajes al frente. Tal es el caso de Este no 
es mi bombín (https://www.youtube.com/wat-
ch?v=6MuDfdxESOQ), Los zapatos rojos (http://
impedimenta.es/trailers.php/los-zapatos-ro-
jos-1) o Caperucita de Gabriela Mistral (https://
youtu.be/RU0hRK-AoFI?list=PLhv7R7XXRQ J
WSf6F96F3ORAiqtJrDEYhJ). En ocasiones, la 
complicidad se manifiesta en la intervención de 
un narrador que no es el del libro sino que más 
bien correspondería al autor textual o implícito 
de la obra y al narrador del book-trailer definido 
como discurso. Se trata de un nueva voz que, 
en el caso del libro, suele corresponder al 
discurso de contracubierta dirigido al lector o 
al mediador, tal como expusimos (2013, p. 218) 
expusiera en la catalogación de los book-trai-
lers. Valga como ejemplo el trailer de El libro de 
la suerte de Lairla y Lartitegui (https://youtu.
be/Q26XAV1ph3g), en el que se mencionan las 
claves de lectura de la obra desde un narrador 
que entabla un diálogo directo con el receptor a 
manera de lector infantil o juvenil.
Elipsis y suspensión
Vinculadas al concepto de complicidad, se 
encuentran las categorías de elipsis y suspen-
sión, puesto que el discurso se fragmenta para 
dar paso al lector en la dinámica de juego con 
el horizonte de expectativas y en la creación de 
huecos vacíos. Esta es una de las características 
fundamentales del book-trailer, puesto que la 
suspensión se convierte en una suerte de elipsis 
obligada por la finalidad del discurso, que no 
es otra que la persuasión. Cualquiera de los 
book-trailers que componen el corpus, utilizan 
tanto la elipsis como la suspensión como 
recurso de construcción. Se produce, de este 
modo, una selección de secuencias, las más 
relevantes, para que el lector se encuentre ante 
la esencia del libro. Valga como ejemplo el trailer 
de L’Olivia i les princeses (edición en catalán 
de Olivia y las princesas) de Falconer (https://
youtu.be/75M2jn4-sXs). Este trailer juega con la 
cubierta y la contracubierta del libro y expone el 
conflicto de la obra dejando al lector intrigado 
ante la solución final. El discurso se construye 
de una manera armónica, fiel al personaje pro-
tagonista, que es personaje central a su vez de 
varios libros y una adaptación de serie para tele-
visión. Las guardas en estrellas rosas realizan 
las veces de transición entre imagen e imagen 
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y el color rosa predomina en contraste con el 
negro, blanco y rojo con el que Olivia suele dibu-
jarse en fondos blancos. Los globos en los que se 
insertan los parlamentos y la música con ritmo 
rápido que acompaña el desplazamiento plano 
de los personajes contribuyen a crear la imagen 
de una protagonista muy activa, desenfrenada 
en sus preguntas y en sus pensamientos. Olivia 
no sabe qué quiere ser de mayor, no entiende 
por qué todas las niñas quieren ser princesas 
y por qué las princesas van vestidas de rosa. 
Estas son las preguntas que realiza en el corto 
animado, preguntas que en el libro tienen a la 
madre de Olivia como destinataria. Se produce, 
por tanto, una elipsis de secuencias, momentos 
y personajes que desemboca en el cierre del 
book-trailer cuando Olivia manifiesta que ya 
sabe qué quiere ser de mayor… El lector deberá 
ir al libro para resolver el enigma, para satisfa-
cer las expectativas creadas por el trailer y para 
rellenar los vacíos del discurso generados por las 
diferentes elipsis secuenciales. Por otra parte, 
la canción de Olivia, propia de la serie de tele-
visión, colabora en la idea de actividad extrema 
de Olivia provocando fatiga en el adulto. 
Se alude asimismo a imágenes propias del 
universo de Olivia como el perro y el gato, com-
pañeros en varias de sus aventuras y se produce 
lo que Ricardou (1971) denominó “intertextua-
lidad restringida”, puesto que el universo que 
genera la obra nace en las intermitencias entre 
unas obras y otras con el mismo protagonista. 
De elipsis y suspensión son ejemplos la mayor 
parte de los book-trailer analizados. A la estrate-
gia de suspensión corresponden, por ejemplo, 
los book-trailers de El deshielo de Blanco (https://
vimeo.com/133052008), Este no es mi bombín 
(https://www.youtube.com/watch?v=6Mu-
DfdxESOQ) o Quiero mi gorro (https://www.
youtube.com/watch?v=TYYQW_uCdzM) de 
Klassen.
En algunos casos, aparece solo la elipsis como 
fundamento de construcción. Tal es el caso de 
Flora y el flamenco (https://www.youtube.com/
watch?v=ibliu3hOX0U&nohtml5=False) o Flora 
y el pingüino (https://www.youtube.com/wat-
ch?v=kAIrGrdlo_k&nohtml5=False) de Molly 
Idle o Nada de nada (https://www.youtube.
com/watch?v=dOl5sack_do) de Nesquens y 
Gamón en la búsqueda de un discurso artístico 
prácticamente autónomo que sintetice lo más 
destacable del libro, su sentido último. En Flora 
y el flamenco, la música y la danza de los perso-
najes ofrecen al receptor una composición de 
ritmo suave y animación plana de un todo que 
encuentra, después de varias pruebas, el equili-
brio armónico. Asimismo, en Nada de nada, las 
greguerías de Nesquens producen los cambios 
de perspectiva en las imágenes conceptuales de 
Gamón en el ánimo de presentar los modelos 
de interacción que condensan irónicamente la 
mirada de todo un universo que se plasma en 
fondos blancos. Del mismo modo, Es un libro de 
Lane Smith (http://www.youtube.com/watch?-
v=NWhrEupHf-k) construye sobre el álbum que 
promociona un discurso virtual, fragmentario, 
irónico y con una animación ágil que proviene 
de la propuesta literaria y, a su vez, es fiel a la 
técnica de ilustración. El book-trailer de esta 
obra se asienta en una propuesta intertextual, 
metaficcional e irónica que adquiere sentido en 
sí mismo.
El hipertexto
De forma inherente, el book-trailer es de natu-
raleza hipertextual, puesto que siempre debe 
basarse en un hipotexto que lo explica, un hipo-
texto sobre el que nace el hipertexto. En todo 
caso, la hipertextualidad que actúa como telón 
de fondo se mide en niveles puesto que la elipsis 
se fundamenta en el conocimiento de la historia 
o el personaje protagonista para construir 
otro discurso que recuerda al lector las claves 
compartidas y destaca, de un modo u otro, la 
identidad de un libro que versa sobre una relato 
ya conocido. Valgan como ejemplos las versio-
nes de Alicia de Fondo de Cultura Económica 
(https://www.youtube.com/watch?v=NLIrD- 
ZN7dCw), la de la editorial Sexto Piso (https://
w w w.yout ube.com/watch?v=ozW T k4V D-
B_4o), o la de editorial Nórdica (http://www.
nordicalibros.com/alicia-en-el-pa-iacutes-de-
las-maravillas). En ocasiones, el book-trailer 
define, en este sentido, una doble recepción 
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final en la que el adulto está presente. Así ocurre 
en los dedicados por la Editorial Nórdica a 
Cenicienta, ilustrado por Elena Odriozola (http://
www.nordicalibros.com/cenicienta) o en El gato 
con botas, ilustrado por Javier Zabala (http://
www.nordicalibros.com/el-gato-con-botas). En 
estas dos propuestas, sobre todo en la primera, 
los personajes secundarios simbólicos, diferen-
cian las versiones de Perrault y de Grimm. Del 
mismo modo sucede en Los zapatos rojos (http://
impedimenta.es/trailers.php/los-zapatos-ro-
jos-1) o Frankenstein (http://www.nordicalibros.
com/frankenstein-o-el-moderno-prometeo), 
book-trailers en los que el sustrato ya mítico da 
paso a una interpretación gráfica que interesa 
potenciar. Así, la propuesta de Elena Odriozola 
para Frankenstein basada en siluetas que se 
organizan en un teatro de papel central, se 
refleja en el book-trailer que corresponde al libro. 
Por tanto, se trata de lectura sobre lectura. 
Desde la perspectiva hipertextual se jus-
tifican, asimismo, aquellos book-trailers que 
están construidos a manera de minicuentos 
sobre la base del libro original. La estrategia 
fundamental es la elipsis, de tal modo que el 
book-trailer puede funcionar como relato ter-
minado en sí mismo. Así, Ana Juan (http://
www.anajuan.net/) aloja en su página el trailer 
de Circus (http://www.youtube.com/watch?-
v=z5Jh6PzPKvQ) o de Snowhite (http://www.
youtube.com/watch?v=z5Jh6PzPKvQ). Dos 
ejemplos de diferente construcción. Circus idea 
su relato de forma elíptica con el telón de fondo 
de la música de Mozart y el paso de página y 
los movimientos de zoom como técnica de ani-
mación. El trailer de Snowhite se teje a través 
de un pretexto con cambio de narrador para 
enmarcar los bocetos como recuerdo del relato 
que justifica el discurso del libro. Todo ello es 
posible gracias a un título, a unos personajes 
y a una historia con inevitables vínculos al 
hipotexto de Blancanieves. El conocimiento del 
citado hipotexto justifica de la misma manera 
la factura del book-trailer de Blancanieves 
ilustrado por Barrenetxea de la editorial 
Nórdica (http://www.nordicalibros.com/ficha.
php?id=118). Como hipertexto funciona el 
trailer de Tuesday de David Wiesner (https://
www.youtube.com/watch?v=IV5LOHdrdP8), 
o el de El pez que sonreía de Jimmy Liao de la 
editorial Barbara Fiore, que tomó el título de 
El pez feliz (http://www.youtube.com/watch?-
v=WSs1W7mP29M). Podríamos hablar, en 
estos casos, de cortometrajes de animación 
basados en libros ilustrados o álbumes que 
constituyen una clase de trailer de promoción 
de libros que excede, en casi todos los casos, el 
ámbito del libro para aproximarse a un discurso 
que pierde su fin para constituirse como 
recurso autónomo. Cabría asimilar este tipo de 
propuesta a la de cortometrajes como el de Los 
libros voladores (https://www.youtube.com/
watch?v=ulDuuqXqLzI) o La casa de los cubos 
(https://www.youtube.com/watch?v=7wKh- 
EQ0qbts) que dan lugar a álbumes que, sobre 
todo en el primer ejemplo, no son tan sólidos 
como los discursos de origen. En todo caso, no 
consideramos el cortometraje como ejemplo 
de book-trailer en el momento en el que se 
olvidan todas las características del mismo y 
se camina hacia un discurso artístico de tipo 
cinematográfico que no pretende llevar al libro 
ni promover la lectura, sino ofrecer una obra 
autónoma con estrategias discursivas pura-
mente cinematográficas.
El componente intertextual
Por otra parte, el componente intertextual es 
uno de los recurrentes en el book-traile,r puesto 
que el libro y sobre todo la literatura, como 
bien señalaba Kristeva (1969) y desarrolló Eco 
(1981), se define como una red de textos. Toda 
obra se lee en el marco de otras obras y son las 
relaciones que se establecen las que realmente 
nos ofrecen las claves del discurso literario. 
Así, book-trailers como los del El inventor de 
viajes de Vallejo y Cano (https://www.youtube.
com/watch?v=Yt122-fDyjM), Londres para niños 
(http://www.nordicalibros.com/londres-pa-
ra-ni-ntildeos) o Madame Butterfly (https://www.
youtube.com/watch?v=LN8xhL98gQE#t=16), entre 
otros, desarrollan esa relación intertextual, 
tanto en los textos como en las ilustracio-
nes o en la música. En El inventor de viajes, la 
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relación con Luciano de Samósata, hipotexto 
del discurso, se produce desde el texto y desde 
las imágenes que recrean el estilo artístico del 
mundo grecolatino. Además, la voz infantil 
que pronuncia los términos más característicos 
de la historia incide en la necesidad de indicar 
al lector que se trata de una adaptación para 
niños de un clásico que ofrece los cimientos 
de la ciencia ficción. Los dos book-trailers res-
tantes, Londres para niños y Madame Butterfly, 
establecen la relación intertextual entre texto, 
imagen y música. Se propone, de este modo, 
una línea de construcción de sentido al lector, 
sea este último infantil o adulto, en su papel de 
mediador o de receptor final.
El elemento metaficcional
El elemento metaficcional vinculado al libro 
y a sus planos de ficción es uno de los que aparece 
con asiduidad en el book-trailer. No quiere decir 
esto que el libro al que obedece sea de carácter 
metaficcional, sino que se destaca la reflexión 
sobre el proceso de creación, de construcción 
del discurso ficcional en el soporte propio del 
libro, fundamentalmente del álbum. Tiene que 
ver esto, en parte, con la idea de un lector lite-
rario en formación y con las posibilidades que 
ofrece la combinación de los diferentes lengua-
jes artísticos. Así, por ejemplo, ocurre en The 
hueys in the new jumper (http://oliverjeffers.
com/picture-books/hueys-the-new-jumper) de 
Jeffers o en Animalium de Scott y Broom (https://
w w w.youtube.com/watch?v=fcJNivIJURc), 
trailers en los que los personajes salen y entran 
en los libros reforzando la idea del universo que 
las cubiertas esconden y las fronteras, a veces 
inexistentes, entre realidad y ficción. El trailer 
de Journey de Aaron Becker (https://www.
youtube.com/watch?v=SxUs41jB4Ts) es un 
ejemplo significativo en lo que a metaficción se 
refiere, puesto que la esencia de la historia es 
puramente metaficcional. 
El libro como objeto
Una de las categorías que aparece es la del 
libro como objeto en aquellos trailers en que 
interesa destacar la especificidad objetual de 
la obra cuya lectura se intenta promover. Esta 
es, sin duda, una de las tendencias del mercado 
de la literatura infantil ahora mismo (cit. 
Kümmerling-Meibauer, 2015, p. 250). El trailer 
de Abecedario de Kaufman, Franco y Bianki 
(https://www.youtube.com/watch?v=ywum-
guB0J8o) constituye un ejemplo de lo que 
afirmamos. En los segundos finales se presenta 




para escalera y orquesta (https://youtu.be/QcCqr- 
l0DCg4?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F96F3O- 
RAiqtJrDEYhJ) o La Mona Lisa (https://youtu.be/ 
T4_RicN3Nac?list=PLhv7R7XXRQJWSf6F96F3- 
ORAiqtJrDEYhJ) y Andy Warhol (https://youtu.
be/RW2bqU-jqVc?list=PLhv7R7XXRQ JWSf6F
96F3ORAiqtJrDEYhJ), constituyen ejemplos de 
la potenciación de la perspectiva objetual del 
libro. En todo caso, todas las propuestas que 
hemos analizado abren o cierran con la pre-
sencia de la cubierta del libro promocionado, 
característica puramente material.
Elementos propios del lenguaje cinematográfico
En lo que corresponde a la presencia de los 
elementos propios del lenguaje cinematográ-
fico, se erige como definitoria la adecuación de 
la música, la voz y de la animación a la esencia 
del libro, a lo que define el libro como especí-
fico entre todos los demás. De este modo, la 
música que acompaña a las propuestas suele 
marcar el ritmo de la acción y contextualiza 
además el tiempo en el que la misma ocurre. 
Se adecua así al tema y al sentido último de 
la obra. Valgan como ejemplos trailers como 
los de Blancanieves (https://www.youtube.
com/watch?v=NGld8gwzE60) o de Los amantes 
mariposa (https://www.youtube.com/watch?-
v=rtZtBdX6upA) de Lacombe, obras en las que 
la reescritura gráfica de historias antiguas es 
reforzada por la recreación musical que ejerce 
las funciones de ambientación, además de 
ofrecer el ritmo de la acción. 
Por lo que respecta a la animación que 
proponen los ejemplos analizados, lo más des-
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tacable es la utilización de desplazamientos 
planos de los personajes a través de los fondos 
seleccionados, también planos que obedecen 
a los espacios más representativos. Los movi-
mientos de partes del cuerpo suelen ser torpes 
e indicativos de gestos o actitudes que definen 
el carácter de los protagonistas. El lector debe 
colaborar, puesto que no se trata de un corto de 
animación sino de un documento que intenta 
en todo momento remitir a la realidad del libro, 
incluidos los procedimientos de transición 
entre imágenes que, en ocasiones, remeda el 
paso de página analógico. Por otra parte, dada 
la brevedad del book-trailer, es obligada la selec-
ción del protagonista o de los protagonistas 
de la obra, del espacio y el tiempo que aproxi-
man al receptor a la identificación del motivo 
central de la obra. El zoom, los movimientos 
de acercamiento y alejamiento de la imagen, y 
el cuidado de los encuadres, suelen constituir 
los procedimientos más generalizados para 
destacar los principales hitos del discurso. El 
mestizaje de géneros entre álbum y cine queda 
patente en cada uno de los procedimientos 
mencionados (cit. Bloc, 2010; Gaudreault y 
Jost, 1995)
Modélico resulta el trailer de Max y Moritz 
(https://www.youtube.com/watch?v=HYnSwV-
dR6J8), que juega con la estética cinematográfica 
de las películas del cine mudo, con fundidos, 
aproximaciones de cámara, música y un punto 
de torpe animación con el que aúnan el origen 
del libro al que pertenecen, álbum ilustrado, y 
el tiempo en el que se escribe el relato; en el caso 
de Max y Moritz, a base de rótulos que recuerdan 
el lenguaje cinematográfico de otros tiempos 
(Gaudreault y Jost, 1995, pp. 78-80) y las pelí-
culas cómicas de los inicios del séptimo arte. Se 
vincula, de este modo, el álbum ilustrado con 
el lenguaje cinematográfico, lenguaje del que 
toma multitud de préstamos terminológicos y 
técnicos. 
El cuento del carpintero, otro de los 
book-trailers analizados, correspondería a los 
parámetros que terminamos de exponer con la 
peculiaridad de que se incide en una estructura 
de doble página de raigambre marcadamente 
analógica. El trailer obedece, por tanto, con 
la secuenciación y la animación plana propia 
del libro, a la parte expositiva de los cuentos 
clásicos de acciones recurrentes. Se inserta de 
este modo al lector en una atmósfera tradicio-
nal, con las propuestas gráficas detalladas y 
caricaturescas del ilustrador, y se suspende la 
trama inquiriendo al receptor para que busque 
en otro lugar -el libro- el desarrollo de la 
historia. La propuesta parte de la fragmentarie-
dad y juega con el horizonte de expectativas del 
lector, quien puede interpretar ciertas señales 
de extrañamiento que redundan en el tono 
humorístico.
Categorías de análisis del book-trailer
A la luz de los resultados expuestos, podemos 
extraer las siguientes categorías que vertebran 
un modelo de análisis de los book-trailers de 
álbumes o libros ilustrados en el ámbito de la 
literatura infantil (figura 1).
Discurso Categorías




Duración: entre 30 segundos y dos 
minutos
Microrrelato Complicidad: el narrador y la 
interpelación al lector











Música y ritmo de secuenciación, 






Selección de protagonistas y 
espacios. Presencia del zoom.
Estas categorías sirven, por una parte, 
de indicadores de calidad y valoración del 
book-trailer y, por otra, pueden constituir refe-
rencias de construcción, siempre teniendo en 
cuenta la esencia del book-trailer que no es otra 
que la promoción de un libro; en nuestro caso, 
de un álbum o libro ilustrado.
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El book-trailer de Le merveileux Velu-Dodu-
Petit de Beatrice Alemagna. Hacia un modelo 
de análisis.
Tras el estudio realizado con el ánimo 
de extraer las categorías que se identi-
fican con los indicadores que deben ser 
referidos en un book-trailer, planteamos 
ahora un modelo de análisis sobre un 
book-trailer que podríamos considerar para-
digmático. Se trata del correspondiente a 
Le merveilleux Velu-Dodu-Petit de Alemagna 
(http://blog.picturebookmakers.com/post/ 
118767818346/beatrice-alemagna), álbum que 
propone la búsqueda de la identidad como tema 
central. Edith, la protagonista, es una niña de 
cinco años y medio que debe buscar un regalo de 
cumpleaños para su madre. Ella parte de que no 
sabe hacer nada en comparación con el resto de 
los componentes de su familia, pero debe hacer 
un esfuerzo para encontrar algo especial, el 
Velu-Dodu-Petit. La propuesta gráfica resulta de 
interés por la información que el lector obtiene 
de la imagen que desvela lo que el texto calla. 
El sentido último no figura explícitamente ver-
balizado, pero el abrigo rosa de la protagonista 
y su coincidencia con el color del Velu-Dodu-
Petit resultan significativos. Es destacable, 
asimismo, el alojamiento de este trailer en el 
portal mencionado más arriba (http://blog.pic-
turebookmakers.com), blog en el que varios 
autores hablan sobre sus obras y su proceso de 
creación, retomando en este sentido la idea 
de construcción de sentidos desde la perspec-
tiva de los procesos de escritura que defiende 
la crítica genética. Así, el espacio dedicado a 
Beatrice Alemagna se dedica a la exposición 
por parte de la autora de borradores e ideas que 
fundamentaron, en un momento dado, la obra 
de Le merveilleux Velu-Dodu-Petit. El book-trailer 
se inserta, por tanto, en este contexto y forma 
parte de una concepción de obra no terminada 
en perpetuo movimiento con paratextos de 
carácter virtual que proponen un camino de 
interpretación al lector y al mediador, condicio-
nando la generación de significados.
Describiremos ahora el book-trailer selec-
cionado desde las categorías que hemos 
identificado en el análisis de resultados.
 – Los datos del libro aparecen ya en la primera 
imagen desde la cubierta y en la última, 
a manera de títulos de crédito, aportan la 
información necesaria acerca de la obra, 
incluida la fecha de salida. En la parte final 
figuran tanto el autor del book-trailer como 
la música utilizada. Mención aparte merece 
la fórmula de cierre: un film de Emmanuel 
Feliu. Se reconoce de este modo la filiación 
cinematográfica del documento y, al mismo 
tiempo, a pesar de la presencia del libro que 
sirve de origen, se dibuja cierta independen-
cia del discurso artístico resultante al que se 
le define como film.
 – Este book-trailer presenta una duración de 
1’19’’, lo que indica una duración interme-
dia respecto a los parámetros que definen el 
género. Por esencia, el trailer de libros debe 
ser breve para crear la necesidad de comple-
tar lo que se omite y así provocar la lectura 
del libro. La brevedad, por tanto, pertenece a 
la esencia del discurso.
 – Indudablemente, en un discurso puramente 
persuasivo la complicidad, la necesidad de 
interpelar al lector, se produce desde los 
comienzos con la presencia de un narrador 
en primera persona. Este narrador proviene 
del propio discurso del libro, puesto que es 
la protagonista de la historia la que narra su 
aventura en primera persona. Sin embargo, 
en el book-trailer este narrador en primera 
persona toma la voz de una niña, algo que 
resulta muy persuasivo por verosímil. No 
se trata, por tanto, de un narrador-lector, 
de alguien que lee el libro desde fuera, sino 
que el narrador se adentra en la propuesta 
fílmica y sale del libro, a manera de metalep-
sis, como si rompiera el plano de ficción.
 – La suspensión y la elipsis son los funda-
mentos de construcción de esta propuesta. 
El trailer comienza con un fundido que 
simula la hora de despertar y varios planos 
que obedecen separados también por suce-
sivos fundidos a las acciones de la primera 
hora de la mañana: levantarse, vestirse, 
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asearse y desayunar. Las cuatro acciones 
representadas por la imagen, corresponden 
a la identificación de la protagonista y de su 
entorno familiar: Edith/Eddie, su padre, 
su madre, su hermana. En ningún caso, 
la ilustración refleja lo que la voz narrativa 
menciona, sino que son sus acciones las que 
sugieren al lector que lo que allí se explica 
corresponde al punto de vista del personaje, 
a la visión que tiene de su entorno y de sí 
misma. Este narrador es, por tanto, poco 
fiable, y reclama la colaboración del lector 
en la construcción del discurso. Después de 
este inicio, fiel al texto del libro, se produce 
una elipsis de la acción basada en una anti-
cipación del final de la historia sugerida en 
un viaje de búsqueda rápidamente dibujado 
por la imagen: “Et moi, je ne sais rien faire. 
Rien de rien. En tout cas, c’est ce que je 
pensais jusqu’hier. Car hier j’ai rencontré un 
Dodu-velu-petit”.
Además, la mención del Velu-Dodu-petit 
sin mayores explicaciones, ni de texto ni de 
imagen, suspende el discurso con el fin de que 
el lector encuentre en el libro lo que el trailer 
sugiere pero no concreta. La protagonista 
inicia un camino tras un algo que se denomina 
Dodu-velu-petit, que parecen desconocer tanto 
protagonista como lector.
Así, la elipsis de la acción como la suspensión 
de la misma, consiguen ese efecto persuasivo de 
todo book-trailer para crear en el lector la necesi-
dad de conocer la historia de principio a fin.
 – La hipertextualidad, como elemento inhe-
rente a todo book-trailer, queda también 
patente en el ejemplo seleccionado. El 
discurso se construye sobre un libro, de 
tal manera que el trailer adquiere sentido 
completo en el momento en que se produce la 
lectura del libro. Solo así se conoce la verda-
dera identidad de Dodu-velu-petit y su sentido 
último. Podríamos incluso hablar de una 
lectura hipervinculada, es decir, no lineal 
o secuencial. No obstante, no podemos 
dejar de señalar la autonomía del trailer en 
lo que a factura artística se refiere. Puesto 
que funciona como un discurso fílmico con 
entidad propia.
 – La intertextualidad, una de las caracte-
rísticas definitorias del discurso literario, 
se muestra en este book-trailer de manera 
evidente. El personaje de Pippi Calzaslargas, 
constituye uno de los referentes principales. 
Eddie, como Pippi, mira todo desde abajo y 
se pierde en un mar de detalles en cada una 
de las tiendas que visita en busca de lo desco-
nocido. El viaje iniciático de Eddie, por otra 
parte, reflejado en ese mapa de la ciudad, se 
vincula a cualquiera de los viajes empren-
didos por los personajes de los cuentos 
tradicionales. Los espacios elegidos además 
recuerdan a la obra de Collodi o de De Amicis. 
El tejido de textos del que hablaba Kristeva 
(1969) queda así reflejado en el trailer. 
 – En lo que respecta a la vertiente metafic-
cional, el book-trailer que comentamos, 
presenta menos contenido metaficcional 
que algunos de los que hemos comentado en 
el análisis del resultado. Posiblemente tiene 
que ver con ello la idea de film tan pronun-
ciada que inspira la propuesta, de modo que 
el proceso de creación no interesa tanto como 
los resultados. La perspectiva objetual del 
libro se presenta en la parte final, en la que 
la cámara realiza un movimiento de acerca-
miento al personaje protagonista, quien se 
inserta, con un leve toque metaficcional, en 
la cubierta y paulatinamente, mientras las 
cámara se aleja, comienzan a aparecer todos 
los elementos propios de la identificación del 
libro como objeto. En cierta manera, se trata 
de una declaración de filiación del discurso 
al que el espectador asiste. Es decir, el film se 
construye sobre un libro y es este último el 
que posee todas las claves de la historia.
 – La animación del trailer, como corresponde 
al hipotexto que lo genera, se realiza sobre 
espacios planos con pequeños movimientos 
en ojos, piernas o brazos de los personajes, 
e incluso desplazamientos siempre muy 
planos. Se respeta la linealidad de las formas 
y la presencia del trazo fiel a la concepción de 
la ilustración. La animación, en definitiva, 
resulta discreta, no fagocita el discurso y se 
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hace acompañar de efectos sonoros como la 
caída del gua del grifo o el chirriar de una 
puerta, elementos que contribuyen a sugerir 
efectos básicos. Se establece de este modo la 
diferencia con los cortos de animación que 
obedecen a una finalidad distinta, ya que en 
el book-trailer el discurso del libro predomina 
sobre los demás.
Por otra parte, la música seleccionada, 
referida en los títulos de crédito finales, 
propone dos tiempos diferentes en la acción: 
la presentación del personaje y su entorno con 
ritmo más lento, y el inicio de la búsqueda con 
desplazamientos y música de ritmo más rápido. 
La acción, con dos partes bien diferenciadas, 
corresponde a dos movimientos musicales de 
ritmo adecuado al sentido de la acción, al tempo 
del viaje de Eddie.
Así mismo, la localización espacial de la 
acción adquiere una importancia extrema, tal 
como corresponde al sentido último del libro. 
A través de movimientos de zoom de cámara, 
se insiste en la exhaustividad de detalles de 
cada uno de los lugares, sobre todo, de los esca-
parates. Objetos ordinarios que pueblan las 
ilustraciones entre los que se adivina la presen-
cia sugerida de ese Dodu-velu-petit. El juego de 
cámara y perspectiva dirige la mirada del espec-
tador hacia el detalle en sintonía con una de la 
vías de construcción del libro. En lo que respecta 
a los espacios, es destacable el plano picado con 
el que la cámara persigue los desplazamientos 
ansiosos de la protagonista, describiendo una 
suerte de itinerario con reminiscencias de juego 
de viaje. El concepto de detalle, metáfora de la 
fascinación de la infancia, recorre cada una de 
las secuencias.
El mismo juego de cámara centra la mirada 
del espectador en la protagonista e insiste en la 
mirada del personaje desde abajo. Todo se con-
templa desde los ojos de una niña que, cuando 
inicia la búsqueda, lleva un abrigo con un color 
rosa dotado de gran luminosidad y de conno-
taciones muy próximas al sentido de fantasía 
propio de la infancia. Así, el abrigo de Eddie 
lleva a relaciones expresas con otros persona-
jes infantiles que hicieron de la vestimenta su 
seña de identidad: Caperucita, Rosa Blanca de 
Innocenti, El túnel de Browne, etc… Se anuncia, 
de esta manera, la importancia de la luz en 
la imagen como traslado de la proyección de 
Eddie, quien guarda un parecido destacable con 
la luz que desprendía Pippi. Se aísla por tanto, 
desde los recursos cinematográficos, tanto el 
personaje principal como las claves de lectura 
del libro: fantasía, mirada de la infancia, 
búsqueda de los extraordinario a través de los 
detalles ordinarios, el afecto, la amistad y la 
identidad. El lector que se acerque al libro justi-
ficará la ausencia del Dodu-velu-petit puesto que 
con la presencia de la niña, que no es sino Dodu-
velu-petit, será suficiente.
CATEGORÍAS Le merveilleux Velu-Dodu-Petit
Datos propios del libro: 
autores, título, editorial, 
fecha
Se reconoce la filiación 
cinematográfica también.
Duración: entre 30 
segundos y dos minutos
1’ 19’’
Complicidad: el narrador 
y la interpelación al 
lector
Narrador en primera persona.
Voz infantil
Suspensión y elipsis 
como fundamentos de 
construcción
Presencia de los dos fundamentos 
en la construcción. Tanto en la 
presencia de Dodu-velu-petit 
como en el final sugerido.
Hipertextualidad Lectura hipervincular
Intertextualidad Spunk. Pippi Calzaslargas
Metaficción Leve propuesta
Perspectiva objetual del 
libro
Filiación del objeto
Animación Discreta y plana.
Música y ritmo de 
secuenciación, de acción 
y localización temporal
Ritmo y música vinculados a la 
historia
Espacios planos Relevancia. Planos picados
Selección de 
protagonistas y espacios. 
Presencia del zoom.
Insistencia en la línea 
hipertextual desde la perspectiva 
de la luz y el color.
Conclusiones
El book-trailer es uno de los epitextos virtua-
les públicos de mayor presencia en las redes. 
Por esta razón, resulta necesario establecer 
un patrón de análisis del que se infieran crite-
rios con los que el mediador o el lector último 
pueda discriminar aquellos que son de calidad 
y obedecen al patrón del género, de aquellos 
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que, bajo la apariencia de book-trailer, persiguen 
otros fines alejados de la promoción del libro.
El book-trailer, como muestra el análisis que 
hemos realizado, se define entre los paratex-
tos incorporados de Gray (2010) y es uno de 
los epitextos que, como hemos referido más 
arriba, crea el texto y es responsable, en parte, 
del sentido que le atribuye el lector (Gray, 2010, 
p. 6). Por otra parte, propone al lector la estra-
tegia de lectura y le ayuda a decidir qué texto 
leer, condicionando la creación de significados. 
En definitiva, constituye una de las marcas del 
movimiento del texto, de un discurso siempre 
inacabado en virtud del intertexto y de los 
nuevos discursos que genera, como señalaban 
Kristeva (1969) y Barthes (1987).
Además, las características de un book-trailer 
vienen definidas por la finalidad que lo genera. 
Se trata, en última instancia, de un discurso 
virtual con claves cinematográficas que debe 
conducir primero a la compra de un libro y 
consecuentemente a su lectura. La persuasión, 
desde la hibridación de géneros, es el objetivo 
último del book-trailer. Del análisis que hemos 
propuesto, se desprenden dos clases princi-
pales de book-trailer: los que conducen al libro 
y tratan de ser fieles a la esencia del mismo, y 
los que se crean como microrrelatos sobre la 
base del propio libro. Las dos clases implican 
una lectura hipervincular y se definen desde 
el hipertexto. Tanto una como otra poseen, en 
definitiva, entidad artística autónoma relativa, 
aunque se potencia al máximo en el segundo 
caso.
Este epitexto público de difusión responde, 
en un ejercicio de síntesis, a las características 
esenciales que el libro esconde y su creación 
podría revertir, como se ha mostrado en otras 
investigaciones (Tabernero y Calvo, 2016), en el 
desarrollo de lectores competentes, por lo que 
el proceso de construcción implica. Incidimos 
asimismo en la línea de la alfabetización visual 
vinculada al lector del siglo XXI. Hasta aquí 
ha llegado la descripción del trailer de libros en 
tanto epitexto virtual. Nuevas vías de investi-
gación se proponen tras este estudio, puesto 
que es necesario observar en qué medida el 
book-trailer se define como un elemento de 
marketing del libro y promueve su venta, y con-
secuentemente la lectura. Para ello habrá que 
plantear investigaciones de carácter cuantita-
tivo y cualitativo que se aproximen al campo a 
través de la colaboraciones de editores y autores 
y el análisis de los datos de los que ellos dispon-
gan en lo que respecta a la promoción y difusión 
del libro. Este será el camino por el que transi-
taremos en futuros estudios. Leemos para ser, 
tal como exponía Alberto Manguel (2012), y los 
medios sociales forman parte de la esencia del 
lector del siglo XXI. 
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